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Exklusivität und Individualität

� ... durch alleinige Nutzung des Magazins (Redaktion,     
Anzeigenwerbung) durch den Auftraggeber

� ... bei der Themenfindung und den redaktionellen Inhalten

� ... bei der Festlegung des Erscheinungstermins  (Messen, Events, 

Branchenereignisse)

Optimierung Ihrer Kommunikation

� ... durch gemeinsame Erarbeitung eines definierten      

Kommunikationsziels mit den verantwortlichen Redakteuren

� ... durch Einsatz von „HORIZONT Media Guide“ bei      
Kundengesprächen und der Neukundengewinnung

� ... durch die vielfältigen Möglichkeiten redaktioneller Darstellung:      

Daten, Fakten, Kommentare, Gastbeiträge, Berichte, Interviews usw.
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Werbemöglichkeiten und Distribution

� Drei ganzseitige Anzeigen des Auftraggebers auf den Umschlagseiten      

(2., 3. und 4. Umschlagsseite)

(Anzeigenbelegung durch Partneranzeigen auf Anfrage)

� Vier-, bzw. mehrseitige Eigendarstellung in Heftmitte

� Magazin als Supplement in der Gesamtauflage von HORIZONT (20.000 Ex.)

� 500 Exemplare zur eigenen Verwendung

� Zielversand nach Absprache (opt.)

� Zusatzauflage nach Absprache (opt.)
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Daten, Auflage, Preise*

� Magazinformat geheftet (210 mm x 280 mm)

� Basisauflage = 20.000 Ex. + 500 Ex. zur Verwendung durch den Auftraggeber 
(weitere Exemplare auf Anfrage)

� 20 Seiten Gesamtumfang (16+4) = 26.900 €

(inklusive 7 Seiten Eigendarstellung/Anzeigen)

� 28 Seiten Gesamtumfang (24+4) = 32.900 €
(inklusive 11 Seiten Eigendarstellung/Anzeigen)

� 36 Seiten Gesamtumfang (32+4) = 37.900 €

(inklusive 11 Seiten Eigendarstellung/Anzeigen)

� Gestaltung und Erstellung der redaktionellen Seiten übernimmt die Redaktion 
von „HORIZONT Media Guide“. In den genannten Preisen enthalten: komplette 

technische Produktion, Kosten für technische Verarbeitung und Vertrieb.

*) Keine Rabatte und Provisionen auf die genannten Preise möglich, zuzüglich MWSt.
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Anzeige
U3

Anzeige
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HORIZONT- die Branchenzeitung für Marketing, Werbung  und Medien

� praxisorientiertes Know-how für die Entscheider der Kommunikationsbranche

� umfassende und aktuelle Berichterstattung über alle Bereiche der modernen 
Marketingkommunikation

� von integrierten Marketingkonzepten der Unternehmen, über Trends und 
Tendenzen im Agenturbusiness bis hin zu Entwicklungen in den klassischen 
und nichtklassischen Medien
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W&V- Werben und Verkaufen

*Anmerkungen/Quelle: Untersucht wurden Titel mit mehr 
als 10.000 Exemplaren verbreitete Auflage in der IVW 
Meldung I/2006. Die untersuchten Titel haben 
unterschiedliche Auflagenhöhen und 
Erscheinungsweisen. Verbreitete Auflagen, IVW I/06: 
HORIZONT (wchtl.) 17.640 Ex., w&v (wchtl.) 33195 Ex. 
Die Grundgesamtheit umfasst Marketing-, Werbe- und 
Kommunikationsentscheider der Deutschen Wirtschaft 
als alleinentscheidend, delegierend, mit-/ 
teamentscheidend, Anregungen gebend, für 
Entscheidungen Verantwortliche. Die Ergebnisse der 
zitierten Untersuchung sind repräsentativ für die 
definierten Entscheider der Top 500 
Werbungstreibenden Unternehmen* und den Top 200 
Agenturen/ Agenturnetworks,Nicht jedoch für die 
gesamte Werbungtreibende Wirtschaft bzw. den 
gesamten Agenturbereich. Die Grundgesamtheit besteht 
aus 4.366 Personen. Realisierte Stichprobe N=528, 
Ausschöpfung 71,5 Prozent.Durchführendes Institut: 
IMA-Mediaservice. Markt- und Mediaanalysen, Dreieich. 
Quelle: Leistungsanalyse Kommunikationsfachpresse 
2006, Studie zu den 3 auflagenstärksten Titeln. Weitere 
Informationen www.horizont.net/Leistung. 
*Nielsen media research GmbH, Arbeitsgemeinsch. 
Mediaranking OMG, Horizont, w&v,media&marketing 
2001, mediaagenturen 2005/ media&marketing, 
HORIZONT-Dokumentation 2001-2005, Fortschreibung 
der Daten, HORIZONT-Archiv

Reichweite*: K1 (Kontaktwahrscheinlichkeit einer 
durchschnittlichen Ausgabe) in Prozent
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*Anmerkungen/Quelle: Untersucht wurden Titel mit mehr 
als 10.000 Exemplaren verbreitete Auflage in der IVW 
Meldung I/2006. Die untersuchten Titel haben 
unterschiedliche Auflagenhöhen und 
Erscheinungsweisen. Verbreitete Auflagen, IVW I/06: 
HORIZONT (wchtl.) 17.640 Ex., w&v (wchtl.) 33195 Ex. 
Die Grundgesamtheit umfasst Marketing-, Werbe- und 
Kommunikationsentscheider der Deutschen Wirtschaft 
als alleinentscheidend, delegierend, mit-/ 
teamentscheidend, Anregungen gebend, für 
Entscheidungen Verantwortliche. Die Ergebnisse der 
zitierten Untersuchung sind repräsentativ für die 
definierten Entscheider der Top 500 
Werbungstreibenden Unternehmen* und den Top 200 
Agenturen/ Agenturnetworks,Nicht jedoch für die 
gesamte Werbungtreibende Wirtschaft bzw. den 
gesamten Agenturbereich. Die Grundgesamtheit besteht 
aus 4.366 Personen. Realisierte Stichprobe N=528, 
Ausschöpfung 71,5 Prozent.Durchführendes Institut: 
IMA-Mediaservice. Markt- und Mediaanalysen, Dreieich. 
Quelle: Leistungsanalyse Kommunikationsfachpresse 
2006, Studie zu den 3 auflagenstärksten Titeln. Weitere 
Informationen www.horizont.net/Leistung. 
*Nielsen media research GmbH, Arbeitsgemeinsch. 
Mediaranking OMG, Horizont, w&v,media&marketing 
2001, mediaagenturen 2005/ media&marketing, 
HORIZONT-Dokumentation 2001-2005, Fortschreibung 
der Daten, HORIZONT-Archiv

Reichweite*: K1 (Kontaktwahrscheinlichkeit 
einer durchschnittlichen Ausgabe) in Personen


