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- vorlaufiger Themenplan -
- Anderungen/Erganzungen vorbehalten —

Strategien:
Uber Print-Perspektiven, Online-Strategien und neue Geschéftsfelder.

Unterschatzte Zielgruppen:

Viele Leser von Special Interest-Titeln geben viel Geld fir ihr Interessensgebiet aus,
was Werbungtreibende bisher haufig unterschatzen.

Uber attraktive Leser-Zielgruppen, Zeitschriften im Wettbewerb und

wie Sl-Medien um die Gunst der Mediaplaner kdmpfen.

Lob und Preis:
Wie durch die Vergabe von Auszeichnungen und Preisen das Image und die Medienmarke gestarkt wird.

Community Organizer:
Uber SI-Medien als Leitmedien von Interessensgruppen in Print und Online.

Kundenbindung durch Events:
Wie Verlage durch erfolgreiche Veranstaltungen die Leser-Blatt-Bindung stérken
- und Geld verdienen.

Verlangerung:
Uber erfolgreiche Online-Strategien und Synergien durch Kooperationen.
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