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Gemeinsam starker?
Uber Erfolgsrezepte, Medienwandel und Massenzielgruppen.

Lieblingsmusik online:
Uber Plattformen, die etablierten Hérfunkanbietern das Leben schwer machen kénnen.
Die Nutzer kdnnen sich dort ihre Lieblingsmusik selbst zusammenstellen.

Hallo Horer:
Werbung in Webradios eréffnet dem Hoérfunk neue Formen der Zielgruppenansprache.

Woriiber man spricht:
Die Radiosender wollen sich wieder starker mit Wortinhalten profilieren.
Magazinsendungen, Comedy oder H6rersendungen werden wichtiger.

Wer hort zu?
Die Radionutzung von Jugendlichen &ndert sich. Welche Auswirkungen hat das auf den kinftigen
Radiokonsum breiter Bevdlkerungsgruppen?

Lokal ist Zukunft:
UKW-Frequenzen lassen sich heute leicht und zu geringen Kosten lokalisieren.
Das er6ffnet Lokal- und Regionalsendern neue Vermarktungschancen.

Strategiedebatte:

GroBe Hoffnungen werden auf die Vermarktung von Audioinhalten gesetzt. Aber was flir Umsétze
lassen sich mit Podcasts und Webradios erwirtschaften? Gehort die Zukunft der crossmedialen
(Bildschirm)Kommunikation?

MEHR WISSEN. BESSER ENTSCHEIDEN




