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HoRr1zoNT rollt den
roten Teppich aus:

CANNES

201

Das Magazin zum grofSten
Kreativfestival der Welt.

IThr Lookbook zu
den Cannes Lions.

Mit Threr Kommunikation.
Mit Ihrer Anzeige.
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Das Festival.

Das International Festival of Creativity — besser bekannt unter
dem Namen Cannes Lions — hat in den vergangenen Jahren eine
erstaunliche Transformation erfahren. Vom klassischen Werbe-
filmfestival hat es sich zum weltweit grofSten Kreativfestival und
Networking-Event fir die gesamte Kreativindustrie entwickelt.

Lingst sind es nicht mehr nur Top-Kreative aus der Agentur-
szene, die zu den rund 15.000 Gdsten zihlen, sondern wichtige
Personlichkeiten von Werbungtreibenden, Medienkonzernen,
Technologieunternehmen und aus der Entertainmentbranche.

Die Top-Adressen aus dem Silicon Valley sind hier ebenso
vertreten wie die innovativsten Ideenproduzenten der Welt.

Mekka der Kreativen: Das International Festival of Creativity in Cannes
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Das Magazin.

Das Lions-Universum wird immer grofSer und fiir viele auch
uniibersichtlicher. Hor1zoNT bietet mit seinem Cannes Spezial
den ultimativen Uberblick und zeigt, was wirklich wichtig ist.

Das Magazin ist Guide und Inspirationsquelle zugleich, bietet
spannende Interviews, Trendgeschichten und Bilderstrecken.

Das Cannes Spezial erscheint am 16. Juni 2016 und wird im
Vorfeld der Veranstaltung publiziert.

Lasst die Lowen los: Das Magazin zum Cannes Kreativfestival 2016
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Die Themen.

Cannes Guide: Alle Fakten, News und die wichtigsten Termine
rund um das Festival.

Entertainment Lions: Branded Entertainment versus Content
Marketing — Die besten kreativen Cases.

Media Person of the Year: Shane Smith, Griinder von Vice Media,
wird in Cannes fiir journalistische Qualitat ausgezeichnet.

Der Cannes Lions Kunde des Jabres: Portrat des ausgezeichneten
Werbungtreibenden und seiner Marketingaktivitaten.

Juroren-Umfrage: Worauf sich die deutschen Juroren in diesem
Jahr freuen und was sie in Cannes nie wieder tun wollen.

Young Lions: Mit welchen Hoffnungen das Team Germany
an die Cote D’Azur reist.

Weibliche Fiibrungskrifte in Agenturen: Wie die Cannes Lions
den Wandel zu mehr Gleichberechtigung fordern wollen.
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Die Leser:

o Top-Marketing- und Mediaverantwortliche in
werbungtreibenden Unternehmen, Kommunikations-
und Mediaagenturen.

e Kreative aus allen Bereichen der kommerziellen
Kommunikation.

Das Cannes Spezial ist sowohl Cannes Guide als auch
Ideen-Magazin fir Kommunikation, Design und Innovation.

Seine hochwertige Gestaltung macht es zum Liebhaberobjekt,
das Wissen und Inspiration vermittelt.



{pﬁ
d,
CANNES KREATIVFESTIVAL 2016 ¢ DAS MAGAZIN 2 6

Die Verbreitung.

Das HORIZONT Magazin liegt der gesamten verbreiteten Auflage
(20.779* Exemplare) von HORIZONT bei.

Eine zusitzliche Auflage von 3.500 Exemplaren geht
an weitere ausgewahlte Empfanger.
Damit erreicht das Horizont Magazin:

® Die Top-Entscheider in Agenturen, Medien und
werbungtreibenden Unternehmen.

e Alle Mitglieder und Forderer des ADC.
e Alle Mitglieder des Deutschen Designer Clubs.
e Alle Mitglieder des Markenverbandes.

e Alle Giste der wichtigen Branchenveranstaltungen
des Deutschen Fachverlags, beispielsweise
Hori1zoNT Award und Goldener Zuckerhut.

e Uber HorizoNT ONLINE wird das Magazin
allen rund 300.000* Unique Usern als
hochwertige E-Paper-Version zur Verfiigung gestellt.

e In Cannes: Verbreitung im ,,German Beach Club“.

*Quellen: IVW IV/2015, AGOF 11/2015
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Der Look.

HORIZONT

JUNI 2016

ity

. CANNES 2016:
KONIGREICH
DER LOWEN

Unter den Raubtieren der Kreativbranche

Das Magazin zum grofSten Kreativfestival der Welt — Beispiel Covergestaltung
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Der Look.

10 HORIZONT CANNES MAGAZIN 2015
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Serviceplan-Kreativchef Alexander Schill iiber
die besten Beisp Datennutzung
und weshalb die branche

innovative Prototypen zum Uberleben braucht

Feuer und Flamme
fiir gute Kreation:
Alexander Schill,
Kreativchef

von Serviceplan

Unternebmensportrit, Smart Home sowie Umfragen und Interviews — Beispielseiten aus dem Magazin
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D1ie Preise.

Klassische Anzeigenformate:

2/1 Seite
Format

1/1 Seite
Format

1/2 Seite
Format

13.950 Euro
460 x 285 mm

plus 4 mm Beschnitt rundum

7.950 Euro
230 x 285 mm

plus 4 mm Beschnitt rundum

4.950 Euro
230 x 140 mm

plus 4 mm Beschnitt rundum

Alle genannten Preise sind AE fabig.

Die Anzeigenmotive sollten einen Bezug
zum Cannes Kreativfestival haben.

Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss
Erscheinungstermin

Donnerstag, 19. Mai
Mittwoch, 25. Mai
Donnerstag, 16. Juni
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Die Preise.

Sonderwerbeformen:
U2/Uy 9.450 Euro
Format 230 x 285 mm

plus 4 mm Beschnitt rundum

Gatefolder 19.990 Euro
Format 460 x 285 mm

plus 4 mm Beschnitt rundum

Lesezeichen  14.950 Euro
Lesezeichen mit Leseband,
aufgeklebt auf
einer Redaktionsseite

Beilage / 7.500 Euro
Beibefter Beilage (bis 20 g)
oder Beihefter (2 Seiten)

Alle genannten Preise sind AE fabig.

Die Anzeigenmotive sollten einen Bezug
zum Cannes Kreativfestival haben.

Anzeigenschluss Donnerstag, 19. Mai
Druckunterlagenschluss Mittwoch, 25. Mai
Erscheinungstermin Donnerstag, 16. Juni
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Die Kontakte.

Michael Thiemann Sales Director
Telefon 069 7595 1245
E-Mail thiemann@horizont.net

Cora Hiibel Sales Managerin
Telefon 069 7595 1247
E-Mail  huebel@horizont.net
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Go for Cannes.




