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DIESE WOCHE

MARKETING

Zu Weihnachten setzt
der Einzelhandel
aufkreative High-
lights und gesell-

schaftliche Themen
SEITE 20

AGENTUREN
Chairman Horst
Wagner zieht eine
erste Zwischenbilanz
der neuen Struktur
bei Publicis

SEITE16

C3 formiert mit dem
US-Marktfithrer MXM
cin globales Network
fiir Content Marketing

MEDIEN
Die Verlagsmanager
der GiK betonen die

Gefahr, bei den wirklich grofen Fats  Finanzindy

NACHRICHTEN

Brandbrief
an die OWM

BMW-Digital

Hokeit dos Von Jirgen Scharrer

Gattungen
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GATTUNGSMARKETING: Wie das hollindi-
sche Blumenbiiro den Erfolg sit. 22

PROGRAMMATIC: Digitalwirtschaft will den
Dschungel der Begrifte lichten. 24
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KREATION
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EVONIK: KNSK entwickelt fiir das Unter-
nehmen ein neues Marken-Manual. 25

SOUND BRANDING: Seat sucht in Los
Angeles den perfekten Klang der Marke. 26

AGENDA

THEMA DER WOCHE: Ein Wunschzettel der

Werbevermarkter an ihre Kunden. 4
GEHALTER:  Agenturen  beuten  ihre
Mitarbeiter nicht aus, sagt der GWA. 6

INTERONE: Die Digitalagentur gewinnt
lukrativen Website-Etat von BMW. 10

LEUTE: Thomas Dieckhoff, Stephan Vogel,
Gordon Wegener, Dirk Schmelzer. 12
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EMPLOYER BRANDING: Kritik an Kampa-
gnen fordert neue Konzepte. 27

MENTORING: Wie die Mitarbeiter-Genera-
tionen voneinander lernen. 28

GEHALT: Digitale Fihrungskrifte wollen
mehr als nur viel Geld. 30

FUHRUNG: Stefan Wachtels Regeln fiir

nachhaltige Kommunikation. 32
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HINTERGRUND

US-WAHL: Forsa-Chef Manfred Giillner

tiber das Debakel der Demoskopen. 13
BEWEGTBILD: Alle Highlights vom
Horizont Gipfel in Miinchen. 14

PUBLICIS: Die Agenturen der Gruppe
riicken enger zusammen. 16

BEST-4-EVENT: Die Verlage nehmen ihre
Markt-Media-Studie ernst. 17

CONTENT MARKETING: Die Hintergriinde
zur Allianz von C3 und XMX. 18

KAMPAGNEN: Zur Weihnachtszeit wird der
Einzelhandel wieder kreativ. 20

HORFUNKMARKETING

WERBEMARKT: Die Vermarkter gehen mit
unterschiedlichen Ansitzen vor. 36

PROGRAMMATIC: Radio arbeitet an der
Automatisierung der Planung. 39

INTERVIEW: Dieter K. Miiller tiber die
Querelen um Konvergenzreichweiten. 40

INTERNETRADIO: Noch liegen klassische
UKW-Sender auch im Netz vorn. 43
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