INHALT

die woche

MARKETING: Super Bowl war einmal
mehr ein gigantisches Werbefestival. 4
AGENTUREN: Mediaagentur Initiative
gewinnt Megaetat von Reckitt Benckiser. 6
MEDIEN: Telekom bietet mit um die
Senderechte der Fulballbundesliga. 7
LEUTE: H. Albers, Th. Proff, A. Frisch,
A. Schiferkordt, H. Frasch und andere. 10

hintergrund

FAZ VERSUS IVW: Im Formatstreit bringen
sich die Parteien in Stellung. 1
PERNOD RICARD: TV-Werbung soll deut-
lich ausgebaut werden. 12
TUI: Neue Markenstrategie stellt sieben
Hotelmarken in den Werbefokus. 13
WERBEMUSIK: Interview mit Produzent
und Bandleader Leslie Mandoki. 14
BURDA VERLAG: Philipp Welte griindet fiir
BIP eine Zentralredaktion. 15
INTERMEDIA: Die  Gattungskampfe
zwischen Print und TV nehmenzu. 16

o
praxis
ZAW: Laut Stellenstatistik suchen Agentu-
ren am meisten Personal. 18

THINK FUTURE 2011: Studie identifiziert
vier Fachverlagstypen in Deutschland. 19

kreation

GRUNDY UFA: Wie man heute erfolgreiche
Daily Soaps und TV-Serien kreiert. 20
KAMPAGNEN: Volkswagen, H&M, Audi,
Gothaer Versicherungen und andere. 21
AUFTRITT: Promotionpartner von ,Star

Wars® in 3D tiberzeugen nicht. 22
TOP DER WOCHE: Old-Spice-Traumkerle
entern Procter & Gamble-Spots. 22

FLOP DER WOCHE: Spiclzeughindler von
Vedes verbreiten leider kein Chaos. 22

+++AKTUELL+++AKTUELL+++

- HORIZONT.NET

= _‘
Der Super Bowl ist in den USA nicht nur
eines der Top-Sportevents, sondern zu-
gleich die wohl groRte Werbebihne der
Welt. HORIZONT.NET prasentiert die besten
Super-Bowl-Spots des Jahres 2012.

Die besten Super-Bowl-Spots:
horizont.net/superbowl2012

Sportbusiness I

WINTERSPORT: Die Biathlon-Heim-WM
wird Rekorde brechen. 23
FUSSBALL-EM: Die Sponsoren starten
verhalten in die heifSe Phase. 24
SPORTPORTALE: Fiir die Generalisten im
Netz wird Bewegtbild wichtiger. 26
SOCIAL MEDIA: Der DOSB kniipft das
Sportnetzwerk Splink. 27
UMFRAGE: Wie Konsumenten Sportiiber-
tragungen im Internet beurteilen. 27

standards
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